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●文旅动态

广东省公共文化服务 500 个案例（主体）发布

近日，由省委宣传部、省文明办、省文化和旅游厅于 2026

年 1 月启动征集的广东省公共文化服务 500 个案例（主体）正式

揭晓，包含“十四五”公共文化服务案例 300 个、“十五五”公

共文化服务主体 200 个。“征集令”活动紧扣“十五五”规划“投

资于物和投资于人紧密结合”要求，集中展现了全省现代公共文

化服务体系建设成效，发掘储备了一批优质公共文化服务生力军，

营造了公共文化“大家事、大家办、大家享”的良好社会氛围，

有效夯实了全民终身学习基础。

300 个“十四五”案例涵盖理论制度创新、设施空间建设运

营、群众文化活动举办、数字服务、社会参与等 14 个类别，涌现

出省立中山图书馆“粤读通”数字文化服务、广州公共文化服务

共同体、深圳福田公共文化进商圈、中山小榄“文化村长”、湛

江霞山粤曲市集等系列惠民样板，凸显文化现代化治理理念。200

个主体涵盖设施运营、内容供给、专业人才等 6大类别，吸纳高

校、文旅科技企业、非遗传承人、乡村文化带头人等多元社会力

量，推动公共文化供给向平台化、专业化、精准化升级。

这些案例和主体兼顾人文温度与社会效益，通过“政府引导

+社会共创+民众参与”等模式，有效打破了以往公共文化服务供
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给的“围墙”；通过政策引导、机制创新、主体激活、跨界协作，

共同构建城乡公共文化服务共同体，展现了公共文化在城乡建设

中的作用；凸显技术创新和智慧服务的广东特色，提升了公众体

验感与资源可及性。此次公布的 500 个案例（主体）标志着广东

公共文化服务从政府主导向社会协同共治转变，将为“十五五”

公共文化提质增效、岭南文化传承提供示范引领。（供稿：厅公

共服务处，拟稿人：凌华通）

广东文旅代表团赴美国开展系列文化旅游
交流推广活动

近期，广东文化和旅游厅组织代表团赴美国开展为期一周的

“广东文旅海外行”交流推广活动，联动非遗展演、现代艺术、

城市快闪、湾区文旅推介等多元形式，在北美东岸传播岭南文化，

搭建中美文旅合作桥梁。一是非遗艺术登陆顶级殿堂。普宁英歌、

广东醒狮亮相纽约林肯中心“城市之夏艺术节”，户外行进式互

动演出收获广泛好评；在爱丽丝·塔利音乐厅推介招待会上开展

精华版展演，向中美文旅业界展示中华优秀传统文化魅力。二是

原创现代舞实现国际首秀。由广东现代舞团联合打造、艺术家沈

伟执导的现代舞《心境》登陆林肯中心，融合传统民乐与跨界艺

术，以东方哲学内涵展现“广东创作”国际艺术实力，与非遗节

目形成传统与现代互补的文化展示体系。三是地标快闪凝聚侨胞
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乡情。表演团先后在纽约时代广场开展快闪，于唐人街举办巡游

活动，展出《粤侨五洲图》人文长卷，面向海外民众与侨胞沉浸

式传播岭南文化、讲述粤侨故事。四是湾区推介深化国际合作。

联合中国驻纽约旅游办事处在新泽西美国梦购物中心举办“活力

广东 时尚湾区”文旅推介会，围绕“好看、好吃、好购”推介广

东文旅资源，解读直飞航线、过境免签等出行便利；现场融合非

遗表演、水墨现代舞、经典歌曲演绎、虚拟数字人沉浸式导览等

形式，面向境外旅行商、领馆机构嘉宾发出文旅合作邀约。（供

稿：厅交流合作与推广处，拟稿人：吴秩源）

粤语经典歌曲大赛决赛成功举办

近日，2026 年广东十大群众赛事活动之一的粤语经典歌曲大

赛圆满举办。大赛坚持投资于人、全民参与、以赛促学理念，历

时四个月搭建粤语音乐展示平台，丰富岭南公共文化供给，助力

全民终身学习体系建设，为人文湾区和文化强省建设注入鲜活文

艺动能。全民参与，保障赛事专业公正。创新设置经典传唱、原

创作品双赛道，累计征集参赛作品 1096 件，190 位（组）选手登

台参赛，参赛群体覆盖全年龄、各行业、省内外，充分彰显粤语

文化深厚群众根基。组建权威专家评审团，建立标准化评审体系，

落实全流程合规可溯源管理，常态化开展赛前专业指导，有效保

障赛事专业性与公信力。赛旅融合，焕发粤韵时代新机。深度推
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进“文化+旅游”融合发展，先后在揭阳、珠海、东莞、佛山四城

举办晋级赛，打造“一城一韵、一站一景”沉浸式音乐现场，实

现粤语文化传播与城市文旅发展双向赋能。大赛既致敬经典粤语

金曲，又扶持本土原创粤语作品，打破地域与语言圈层壁垒，推

动粤语文化守正创新，焕发时代生机。成果转化，健全长效办赛

机制。大赛搭建全媒体宣传矩阵，抖音相关话题播放量破亿，常

态化运营“火柴盒街唱”特色 IP，线上线下联动放大品牌传播效

应。完善人才培育扶持机制，为优秀选手提供腾讯音乐人签约、

流量推介、演出邀约等专属资源，授予优秀参赛者“粤语歌曲推

广大使”称号。赛事将建立常态化举办机制，持续擦亮群众文化

赛事品牌，助力岭南文化繁荣发展。（供稿：厅公共服务处，拟

稿人：阿哈尔·努尔登）

2026“新疆是个好地方”非遗援疆主题
展示活动（广东展）在新疆举办

近日，作为 2026“新疆是个好地方”非物质文化遗产援疆主

题展示活动的重要组成部分，广东省非物质文化遗产馆承办的“天

山珠水 粤疆同心——2026‘新疆是个好地方’非物质文化遗产援

疆主题展示活动（广东展）”同期在石河子市举行。

本次广东展创新打破分域布展惯例，联动喀什疏附县、伽师

县及第三师图木舒克市，甄选粤疆同源相近的传统技艺同台对照
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展出，以“天山珠水”为核心意象，生动展现两地文脉相通、文

化共生的深厚渊源。展览融合沉浸式体验与线下互动业态，设置

VR 数字体验、非遗文创展销、非遗传习堂现场授艺、特色风物品

鉴宴等多元场景，构建可看、可玩、可体验、可带走的一体化非

遗传播空间。

活动现场搭建共创交融舞台，粤疆文艺工作者联袂演绎经典

非遗节目，广东麒麟舞、普宁英歌舞与西域特色歌舞同台展演，

将岭南灵秀气韵与西域豪迈风情巧妙融合；由广东石湾陶塑技艺、

维吾尔族模制法土陶烧制技艺联合创作的主题作品《天山珠水·粤

疆同心》正式亮相，成为两地匠人匠心协作、文化互鉴的标志性

成果；广州新起典文旅打造的 3D 沉浸式非遗观演空间同步上线，

以数字科技赋能传统文化创新表达，拓宽非遗传播新路径。

非遗援疆是文化润疆工作的重要载体。此次展览以非遗为纽

带，搭建起粤疆文化深度对话的桥梁，既集中展示了广东非遗保

护传承成果，也深化了两地文化交往交流交融。下一步，广东将

持续深化非遗援疆协作，推动技艺共享、人才互通、产业共建，

凝聚民族团结向心力，以文化赋能区域协同发展，共同谱写新时

代文化润疆、文旅共兴的崭新篇章。（供稿：厅非物质文化遗产

处，拟稿人：许文静）
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广东举办全面推进公共文化服务共同体
建设交流活动

近日，广东省文化和旅游厅主办、佛山市文化广电旅游体育

局承办的全省公共文化服务共同体建设交流活动在佛山举办，全

省各地级以上市文化广电旅游体育局、省立中山图书馆、省文化

馆等相关工作负责人，全省公共文化服务共同体试点建设单位代

表等 70 多人参加。

本次活动融合实地调研、专家授课、经验分享多元形式。参

会代表先后走访了佛山市禅城区创艺拾光艺术社区、南海区图书

馆及沁馆读书驿站，实地察看了基层文化空间运营与共同体落地

实效；中山大学肖鹏教授围绕《广东公共文化服务共同体建设实

践与探索》作了专题辅导；佛山市文化广电旅游体育局、广东省

文化馆、深圳市宝安区文化广电旅游体育局、珠海市香洲区梅华

街道和唯品会慈善基金会依次分享了政企联动、城乡共建、社会

力量参与的典型实践案例。

会议要求，一是强化统筹协同，将共同体建设作为文化治理

现代化重要抓手，搭建跨区域、跨层级、跨领域协同平台，构建

“破壁垒、提效能、惠基层、聚社会、显价值”的公共文化服务

新生态；二是聚焦品牌培育，因地制宜打造可持续标杆项目，持

续优化供给，满足群众多样化高品质精神文化需求；三是健全长

效机制，加强理论研究与经验总结，加大宣传互鉴，持续放大广
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东公共文化服务品牌影响力。

下一步，我省将牢固树立改革创新、文化惠民发展理念，加

快推动公共文化服务由政府“独唱”向社会“合唱”转变，汇聚

更多“源头活水”，奋力开创我省公共文化服务高质量发展新局

面，为广东更高水平的文化强省建设贡献新的力量。（供稿：厅

公共服务处，拟稿人：李卓鸿）

●工作交流

“广东群艺荟”AI智能助手赋能公共文化服务

近日，文化和旅游部科技教育司发布《“人工智能+文化和旅

游”应用生态图谱》，广东省文化馆“‘广东群艺荟’AI 智能助

手”案例成功入选。该案例落实广东省《“人工智能+文旅”应用

推进方案》部署，针对优质资源分散、服务模式单一、艺术鉴赏

门槛高等痛点，运用人工智能技术盘活全省文艺资源，助力各级

文化馆数字化转型。共建共享资源底座，筑牢智能化应用根基。

依托“广东群艺荟”平台，联合全省 143 个县级以上文化馆，统

一建设标准，搭建“六库一图谱”专用数据集，涵盖音乐、舞蹈、

戏剧等十大艺术门类，数据容量达 1.1TB，有效打破“信息孤岛”

难题，2025 年至今累计服务群众 443.6 万人次。深耕智能应用场

景，优化便民文化服务体验。融合 Dify、NL2SQL 引擎、知识图
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谱等多项前沿技术，打造专业化智能化服务场景。如为群众提供

日常语言检索，AI 导赏艺术作品等服务；依托用户兴趣算法实现

节目、人才、活动个性化推送；借助知识图谱挖掘资源内在关联

价值，丰富公共文化服务形式等。全域落地技术成果，推动基层

服务提质增效。搭建文艺资源征集、加工、应用一体化业务体系，

规范基层文化馆数字资源建设标准，平台累计上线各级文化馆节

目、活动及专题、图文音像作品近 3万个；依托共享配送机制，

200 多个基层文化场馆线上线下联动延伸服务触角，切实提升基

层公共文化服务效能。（供稿：广东省文化馆，拟稿人：林泽铭）

揭阳以“绣花”功夫推动古城焕新出彩

揭阳古城是承载千年潮汕文脉的“活化石”，1.25 平方公里

核心区内集聚 4处全国重点文保单位、11 处省级文保单位。近年

来，揭阳以“绣花”功夫系统推进保育活化，苦干实干推动古城

华丽蝶变，历史文化街区重焕古色，玉滘溪、马山滘等古城水系

再泛清波，1.2 公里环古城带状公园串起绿意，“公园在家门前、

古城在公园里”的民生愿景逐步变为现实。广东省委书记在 2026

年全国两会专门推介：揭阳古城非常漂亮，应该邀请记者去拍摄

揭阳美景。聚焦文保单位保护利用，推动古城文脉“活起来”。

完成丁氏光禄公祠、榕城进贤门、揭阳学宫等系列古城文保单位



— 9 —

修缮保护工程，丁日昌纪念馆“奋起图强丁日昌”展陈、揭阳学

宫“周恩来在揭阳”展览升级并对外开放，揭阳学宫、丁氏光禄

公祠成功创建国家 3A 级旅游景区，配套粤书吧、全市首个古城主

题邮局，研学产品入选省级特色名录。聚焦文旅活动供给，推动

古城人气“聚起来”。每周末常态化举办“理响古城 和美揭阳”

特色文化惠民活动，全年打造城隍庙会、行彩桥、英歌文化周等

民俗 IP，节假日推出嘉年华、龙舟周等特色活动。据移动大数据

监测，2026 年春节假期揭阳古城接待游客 237.97 万人次，同比

增长 86.85%；“五一”假期接待游客 63.32 万人次、同比增长

30.21%。聚焦文旅业态植入，推动古城经济“旺起来”。成立古

城活化利用工作专班，发动社会力量入驻，今年春节前新增 32

个运营项目；五个县（市、区）以“一县一馆、一馆一味”为理

念，打造榕城馆“进贤尚礼”、揭东馆“风物揭东”、揭西馆“三

山爻茶”、普宁馆“匠心坊”、惠来馆“隆江猪脚饭”主题展馆

集群。实施“焕彩古城，激活文旅”亮化工程，举办“古城寻踪，

潮韵体验”夜间文旅消费推广活动，推动古城从“日间单一游览”

向“昼夜多元消费”拓展。2026 年发放“惠游古城、乐享揭阳”

消费券共 5.7 万张，拉动消费近 6000 万元。聚焦文旅宣传推广，

推动古城品牌“火起来”。依托电影《给阿嬷的情书》复原取景

街区，推出 5条主题旅游线路，授予主创团队“揭阳文旅推荐官”；

组织青年短视频创作，邀约影视明星、千万级海外网红、非遗达
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人宣传，联动央省媒体、抖音、携程等平台推广。2026 年上半年

古城接待游客 1605.14 万人次，同比增长 65.23%，古城影响力持

续攀升。（供稿：揭阳市文化广电旅游体育局，拟稿人：钟杰）
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